
プレスリリース配信だけじゃない！ 

BtoBマーケにおけるPRの手法とは 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株式会社MARK N
川田 将大氏



© 2023 Basic inc. BtoBマーケするなら

CONTENTS -目次-

❶ オープニングトーク・登壇者の紹介

❸ パネルディスカッション 

❹ クロージングトーク 

❷ BtoBマーケティングにおけるPRの手法と事例 

株式会社MARK N　川田将大（かわだ　まさひろ）氏 

株式会社MARK N　川田将大（かわだ　まさひろ）氏 　／　株式会社ベーシック　秋 在淳（あき　じぇすん）  



© 2023 Basic inc. BtoBマーケするなら

CONTENTS -目次-

❶ オープニングトーク・登壇者の紹介

❸ パネルディスカッション 

❹ クロージングトーク 

❷ BtoBマーケティングにおけるPRの手法と事例  

株式会社MARK N　川田将大（かわだ　まさひろ）氏 

株式会社MARK N　川田将大（かわだ　まさひろ）氏 　／　株式会社ベーシック　秋 在淳（あき　じぇすん）  



© 2023 Basic inc. BtoBマーケするなら

自己紹介

4

川田　将大（かわだ　まさひろ）

経歴
Career

大学卒業後、テンポスHDで最年少管理職としてマネジメントに従事。
大手外食企業を担当し、全国3,000店舗以上のマーケティング、PRを支援。
その後、新規事業の責任者として、元ネスレCEO高岡氏と事業開発を行い、フードデリバリー
事業や複数の飲食店のコンサルティングサービス構築。PR・BtoBマーケティング事業をメイン
とした株式会社MARK Nを創業し、300社以上を支援。

株式会社MARK N　代表取締役
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自己紹介

5

秋 在淳（あき　じぇすん）

経歴
Career

新卒でWebマーケティング会社に入社、美容業界を中心にコンサルティング・セミナー活動を
行う。その後起業を経て、株式会社ベーシックにジョイン。インサイドセールスの立ち上げ・
フィールドセールスマネージャーを経験した後、既存顧客支援を行うアカウントサクセスチー
ムの立ち上げのためカスタマーサクセス部へ異動となり現職。

ferret One事業部
カスタマーサクセスソリューション部　部長
オンボーディンググループ　マネージャー
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PRとは

BtoBマーケするなら
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よくある間違い

広告とPRの違いが分かりますか？
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広告とPRの違い



© 2023 Basic inc. BtoBマーケするなら

広報の仕事例

プレスリリース配信 メディア取材の獲得のための企画作り

調査PR PRイベントの開催

社内広報 危機管理広報

従業員に対して行う広報活動。

（例）社内報の企画やインナーイベント。

クライシスが発生した際に事業や組織への影響を最小限に

抑えるための広報。

イベントを開催することでメディアでの露出獲得を図る。

（例）記者会見、工場見学、セミナー・イベント

インターネットリサーチによって調査結果に基づいた PRネタ

を発信。

事実ベースの情報（商品の公式情報など）を配信。 メディア担当者が記事や取材したくなるネタを配信し、露出

強化を狙う。
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PRの仕掛け方
3ステップ
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マスコミ側の実情

実はマスコミは、いつもネタ不足で困っています。

しかし・・・

送られてくるプレスリリースから

記事にするものはごく一部。

それは記者を顧客と思ってプレスリリースを

作成している企業が非常に少ないため。
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PRの3ステップ

メディアに取り上げられるＰＲ切り口を「発掘」する

▼

マスコミへ売り込むためのプレスリリースを作成する

▼

取材を誘致したいメディアにアプローチをする
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広告とPRの違い

広告 ＝ 売り込み  ⇒  公共性がない

ＰＲ   ＝ 　記事   ⇒   公共性がある

ＰＲを成功させるにはいかに

　　「公共性」を打ち出せるかがポイント
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公共性とは

公共性とは

みんなに関係があることで、

みんなが関心があること

社会的弱者

社会問題

社会現象
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BtoBでのメディア掲載事例
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プレスリリース原稿案　五十鈴中央株式会社
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事例　五十鈴中央株式会社

 

「産経新聞」「 IT media」など  
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プレスリリース原稿案　株式会社アルファクスフードサービス
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事例　株式会社アルファクスフードサービス

 

「山口新聞」「宇部日報」他   
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プレスリリース原稿案　株式会社PREVENT JAPAN
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報道事例　株式会社PREVENT JAPAN 

BS11「耳よりBizトレンド」 
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事例　株式会社PREVENT JAPAN

 

「日刊工業新聞」産経新聞社「夕刊フジ」   
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事例　葵交通株式会社

日産グループのタクシー会社

競合との違いを出しにくい事業内容ですが、

あなたならどのようにPRしていきますか？
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プレスリリース原稿案　葵交通株式会社
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報道事例　葵交通株式会社　

テレビ東京  「ワールドビジネスサテライト」  　 

http://www.youtube.com/watch?v=HEd5LBx_HIQ
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PRの効果・メリット・デメリット
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メディア露出のメリット

☑ コスト0で全国メディアに露出可能

☑ 大手メディア掲載実績を使った営業・採用活動

☑ 社員や社員の家族、地域からの信用

☑ 金融機関からの信用



BtoBマーケするなら

二次活用一例
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PR・広報を行うことのデメリット

・費用対効果が見えにくい

・外部に依頼すると、毎月１００万円近く

　費用がかかるが、結果が出にくい

・関わった人材の評価がしにくい
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まとめ

①PRは売上UPではなく、ブランディング・認知拡大のための手法

②メディアを顧客だと考えた企画作りが必須

③メディア露出は自社で行えば、コストが0で意外とカンタンに出来る
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パネルディスカッション
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お客様の声
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お客様の声
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お客様の声
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お客様の声
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さいごに



BtoBマーケするなら

ソリューションメニューのご紹介

広報内製化コンサルティング
実績のあるPRチームがヒアリングを行い、PR切り口を見つけていきます。
マスコミ向けのセールスレターを作成し、取材獲得が期待できる全てのメディアへアプローチしていきます。

1

広報基礎・発掘研修

戦略広報についての基礎
研修と、PR企画を社内か
ら「発掘」する研修の実
施します。（3時間程度）

2

メディアアプローチ研修
大量ネタだし研修

マスコミに対して行う、
電話営業アプローチ研修
を実施します。また、取
材獲得が期待できるPR切
り口を大量に出していく
研修も行います。

3

メディア関係者紹介

テレビ局のディレクター/
プロデューサー、もしく
は全国紙の記者をご紹介
します。取材までの流れ
など、質疑応答の時間を
ご用意します。

4

企画/二次活用研修
・総括ミーティング

新商品/サービスを開始す
るときに活用できるPR企
画研修と、二次活用研修
を実施します。また、
3ヶ月間の総括、今後の
動き方などをアドバイス
します。
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● ご希望の方は ● 
アンケートに「オンライン相談会希望」にチェックをつけてご回答ください。

担当者よりご連絡させていただきます。

さいごに

● 時間　　　10:00～18:00 の時間帯で45分程度

● 場所　　　オンライン　

● 参加費用　無料  ※事前予約必須

● 定員　　　個別相談形式

● 内容　　　広報内製コンサルティングのご紹介

広報内製化コンサルティング　オンライン相談会
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ご参加いただきありがとうございました！

簡単な質問
 に答えるだけ！

セミナー終了後、パソコン画面に本日のセミナーの「アンケート」が表示されます。アンケートを
ご記入いただくと、資料がダウンロードできます。


